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摘要：在商标设计与应用国际化的浪潮中，国际著

名的可口可乐公司在中国改用专门设计的“中文商标”。

这是商标设计与应用中的一种倒退现象，还是一种发展趋

势？或是一种销售的策略与手段？这一现象引起我们对商

标设计与应用有关基本问题的重新思考，也给了我们一些

有价值的启示。

关键词：Coca-Cola  可口可乐  中文商标  英文商标

可口可乐饮料(Coca-Cola Drink)是我们非常熟悉

的、并深受喜爱的国际著名商品。对其“Coca-Cola”英

文商标，在我国城市已可谓老幼皆知。但是在世界经济一

体化、商品销售全球化、商标设计国际化的浪潮中，为何

世界头号饮品公司——可口可乐公司(The Coca-Cola

Company)，在中国市场改用专门设计的“中文商标”来替

代长期使用的、已被较多中国人接受并熟悉的国际化“英

文商标”呢？是由于“英文商标”的应用阻碍了市场的进

一步扩大？还是中国市场的销售量在下滑？还是这一举措

是一种促销的策略与手段？或此举是商标设计与应用的一

种发展趋势？或认为是商标应用中的一种倒退现象？要评

述这一现象或回答这些问题，似乎不是能用一两句话就能

说清的简单之事。下面我们从多方面做一些必要的分析，

然后尝试性地得出考虑较为全面、深入的一些看法，供我

国企业高层管理人员、商业策划人士及商标设计师在有关

我国出口与内销商品的商标应用、创意和设计时作为参

考。

首先，让我们来思考几个关于商标的基本问题：

1. 应用商标的目的是什么？

对此问题，商业界人士及商标设计师均很熟悉，那就

是：区别同类产品、树立产品形象、得到法律保护。

2. 商标设计怎样做到较好的定位？

这要根据商品销售地域（国家）人们的民族、文化、

宗教、习俗及消费人群所受教育程度、年龄性别差异等而

定。如国际性商标，要考虑全球通用的问题。由于英语的

国际化，用拉丁字母形象设计的商标（如美国的

Microsoft、瑞士的Nestle、日本的SONY、中国的Haier

等），可用于西方与东方国家，但东方文字商标（中文、韩

文、蒙文等）无法应用于西方国家，也无法在东方国家中

通用。另外，抽象几何形商标（如三菱、奔驰等），一般

可通用于全世界。关于具象物形国际商标，在设计前设计

师定要做详细的多方面的调查，要选用各地域不同民族人

们均喜爱的动植物的形象，因不同民族人群对同一动植物

的喜好、禁忌是不同的。不同文化层次人群专用商品的商

标，在设计中设计师要充分考虑人们的接受程度与喜好，

如象征性、寓意性较强的商标，最好用于受教育程度较高

人群所用的商品上；直观具象、浅显易懂的商标用于未受

教育或受教育程度不高人群所用的商品上。不同年龄段人

群专用商品的商标，一般来说其总体特征是老人喜爱求全

典雅的，青年喜爱新颖现代的，小孩喜爱意象卡通的。男

女性专用商品的商标，总体上谈其主要区别是，男性喜爱

理性、有力、简洁、直线造型的；女性喜爱感性、柔美、

秀丽、曲线造型的。

可口可乐“中文商标”

  引起的一些思考
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3. 商业活动中商标所起的最主要作用是什么？

这一问题很明确，那就是：准确、快速、直观地传达

每个商标所特有的基本信息——商标名。

4. 具有怎样艺术造型特征的商标，在应用中既准确

又快速地传达特定的信息呢？

此问题在有关商标艺术设计的论著中可得到正确的答

案，那就是：商标设计要做到形象简洁、醒目、独特，使

人易辨认、易理解、易记忆⋯⋯因为在设计中达到这些基

本要求的商标，在应用中可起到使人准确快速辨识商标的

作用。

下面，我们就美国“可口可乐饮料”在中国市场改用

“中文商标”这一现象，谈谈个人的一些看法，并分析其

中值得我们思考与注意的有关问题。

可口可乐饮料(Coca-Cola Drink)从上个世纪二十年

代，在我国和英国举行的为本产品命“中文名”的比赛中，

正式取得天衣无缝的中文名“可口可乐”之后，在中国逐

渐具有了更好的市场（“据记载，1948 年，中国成为美国

境外首个销量超过100箱的国家”）。从1949年起，由于历

史与政治方面的原因，可口可乐在我国停止了它的销售。

三十年后的1979 年，“可口可乐”又重返我国市场，商品

名还是沿用风行全球华人社会的“可口可乐”这个响亮的

中文名字，但商品包装与其广告中一直延用“C o c a -

Cola”英文商标。当时代进入二十一世纪，世界经济发展

趋于一体化的大背景下，全球有关商业的设计均积极追求

国际化，努力达到国际标准之时，也是“中国已成为可口

可乐在全球的第六大市场”(2)的时期，美国可口可乐饮料公

司(The Coca-Cola Company)于 2003 年，在我国市场

改用了全新的“可口可乐”中文商标。这一举措，使我国

积极追求国际化的好多平面设计师感到既惊讶又亲切（美

国公司用中文商标！？在美国商品上看到了我们的母语文

字商标！），同时也产生了疑惑（为何国际著名商品要用

“中文商标”？这是商标发展的趋势？倒退？还是一种新

形式？）。因为自我国2001 年加入世贸组织后，政府及各

行各业均在谈论国际化问题，努力做与世界接轨的工作。

在设计界（尤其在商标、包装与广告等设计方面），更是

积极学习西方现代设计知识，在设计中遵守国际标准与追

求国际化风格。

那么，可口可乐饮料为何要用“中文商标”呢？

根据可口可乐公司的说法：“新标识是在对包括中国

在内的全球各主要市场进行调查后设计的，它更贴近消费

者的生活。因此，可口可乐改变的不仅是标识，也是与消

费者沟通的一种方式。”(3)“期望能藉此为消费者带来耳目一

新和富有时代创新的感觉”(4)。

从以上说法，我们可感到美国可口可乐公司在中国市

场改用“中文商标”，是更加准确地选用了中国人熟悉的

商标形象（将英文字母改为中文汉字），更加准确地做了

商标设计的定位工作（商品销售面向中国市场）。中国是

个很大的国家，城乡文化经济差距很大，除城市中的部分

人具有一定的英语水平外，广大的农村地区与乡镇懂英文

的人较少。所以，可口可乐公司用“中文商标”替代“英

文商标”，实为有计划地、有效地在扩展中国这个超极市

场。这充分说明可口可乐公司高层领导及策划、设计部门

人士对商标应用目的、作用的明确及定位的准确。因为对

任何地域（或国家）的普通消费者来说，对用母语文字设

计的商标形象是最敏感、最易认、易记、易描述的，其商

标名称也是最易于记忆与准确转述的。所以，可口可乐公

司充分考虑这些因素及在对包括中国在内的全球各主要市

场进行调查后设计了专用的“中文商标”。这对美国可口

可乐公司来说，是很有效的一种促销策略与手段，也是国

外商标设计与应用中一次打破常规的、改变观念的尝试与

进步。

那么，可口可乐“中文商标”在中国市场中的应用，

是对原“英文商标”的真正替代吗？

严格地讲，不是的。在实际应用中，我们必须注意这

样一个现象：在改用可口可乐“中文商标”后的中国市场

的任何销售活动中，并没有完全取消“英文商标”，而是

在包装、广告、货架、展示等的设计中“中文商标”与“英

文商标”一直是巧妙地共存着。如在易拉罐包装装潢的设

计中，在罐体上前后设计了两个等大的、画面形象完全相

同的主要展销面，分别竖式安排了“中文商标”与“英文

商标”；在瓶装包装装潢设计中，虽以“中文商标”为主

设计了一个主要展销面，但在“中文商标”右侧，以较小

尺寸安排了“英文商标”；还有，在平面广告中，“中文商

标”与“英文商标”总是设计在同一广告画面之中。所以，

在中国市场应用“中文商标”，只是可口可乐公司在中国

销售可口可乐饮料过程中，现阶段采取的一种促销策略，

同时也是更好地宣传永久性、国际化“英文商标”的一种

手段。

可口可乐“英文商标”与“中文商标”的视觉效果与
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艺术水平是怎样的？

可口可乐英文商标是由飘逸的、富于变化的“斯宾塞

字体”设计的，商标形象中简略的手写体字母，大小写比

例安排恰当，字母线条的连接和穿插巧妙；具有粗细变化

的自由曲线，流畅飘逸；整体字母形向右倾斜，再加之引

人注目的、也是最具特征的左下方与右上方的波浪形飘

带，使商标极具动感与现代感。由于标志整体形象简洁、

醒目，使消费者易于辨识、阅读、记忆与转述（见图一）。

目前，可口可乐所用的、最新改进后的英文商标在原红色

背景中加入了暗红色弧形线，整体的红色变得更有深度和

动感，并产生了多维的透视效果；新的“斯宾塞字体”更

清晰、简明；新“波浪形飘带”由原来单一的飘带图案演

变为多层次、多颜色的设计。可口可乐英文商标可谓是一

款使全球人喜爱的、具有很高艺术性的商标，也是一款世

界公认的具有很强视觉吸引力与冲击力的商标。

可口可乐中文商标是可口可乐公司重金聘请香港著

名广告设计师陈幼坚先生设计的，从这可看出可口可乐公

司对中文商标设计的重视。在可口可乐中文商标的设计

中，设计者并未被动地将中文“可口可乐”的字形完全按

“斯宾塞字体”的弧线造型特征去变形，而是保留了中文

字特有的方块字形特点。笔画造型中的横竖线条，保留了

中文黑体字方头方尾的基本特征。字形结构保持印刷体简

洁规范的特点，使人易于辨认。当然为了使整体商标形象

具有与英文商标较多的共性与相似性，在设计中将中文字

也设计成了与英文商标中字母同方向向右倾斜的造型；另

外，将竖钩撇捺的末端形象，参照了“斯宾塞字体”线条

收笔变细的形象；值得特别一提的是在中文商标的设计

中，将英文商标最具特征的上下两条波浪形飘带造型，巧

妙地原样添加在中文商标之中，使中文商标具有了英文商

标所具有的主要形象特征（见图二）。总之，中文商标也

是一款设计精美、简洁醒目、具有个性、具有现代美感的

商标。

确地把握商标设计与应用的定位及恰当选择商标中所用的

具体形象。如设计国际性商标，要充分考虑全球的通用性；

设计出口某国家或地域的商标，要充分考虑其文化、宗教、

习俗等；设计内销商品的商标，应更加重视我国本民族的

文化。

在商标的表现形式上，要积极学习与研究国外现代商

标设计新语言与新形式，更要研究英文这一国际性语言的

字母造型规律与方法，及国外现代优秀英文商标的设计新

语言，设计我国出口商品的商标；同时要学习与借鉴其新

的形式与手法，应用于国内所用汉语拼音字母标志的设计

之中。另外，要继承与应用我国特有的传统图案中优秀的

艺术表现形式与手法，同时还要努力创新，设计具有我国

时代特征的新商标。

在我国企业的发展战略、商品的销售策划、商标的改

进等工作中，我们要充分考虑商标的作用。也就是我国企

业的高层领导、有关策划人员及设计师，要明确商标应用

的目的与作用，重视商标的设计、翻新与宣传。因为商标

在企业发展过程中的阶段性翻新，可体现公司的不断发展

与活力；拥有很高艺术性的商标，可反映公司领导层与员

工良好的文化与艺术修养；商标宣传的家喻户晓，可促进

商品的更好销售。

最后，愿我国的商标设计与应用有较大的提高与发

展。

　　

注释：

1)可口可乐中文来历，http ://www.88219888.com/

article/2007-2/1475.htm，2007-2-28

2)可口可乐进入中国市场后首次改用中文新标识，

http://news.xinhuanet.com/newscenter/2003-02/18/

content_733973.htm，2003-02-18

3)可口可乐更换标识大回放，http://www.tidiy.com/u/

10000494/2717.html ，2007-9-4

4)同上。
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（图一）可口可乐“英文商标” （图二）可口可乐“中文商标”

从以上的分析与思考中，我们可得出以下一些结论。

　　在我国出口与内销商品的商标设计与应用中，要更准


