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浅析交通移动媒体
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摘   要 交通移动媒体代表的是一种新媒体的发展方向，其针对的是一个特殊的群体―移动人群。本文从交通移动媒体

的含义、类型、媒体优势等几个方面进行了基本分析。
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1 交通移动媒体的含义

交通移动媒体 ，主要是指采用数字广播技术（主要指地面传

输技术）播出 ，接收终端安装在各类汽车、火车、地铁、飞机、

船舶和电梯等交通工具上 ，以满足流动人群的视听需求为主的新

型媒体。具体的形式有移动电视、GPS 播报、车载框架 2.0 等 ，目

前比较成熟的是移动电视。

2 交通移动媒体的类型

交通移动媒体的发展起步相对较晚 ，但是 ，交通移动媒体的

种类多 ，发展速度快 ，并且品牌意识强。其中交通移动电视的数

量及规模扩张是近年来新兴媒体行业的一大亮点 ，无线数字地面

传输技术还未在家庭电视上开始大规模转换 ，就已经透过各种交

通工具进入了寻常百姓的生活中。目前 ，交通移动媒体主要有以

下类型 ：

1）公交类移动媒体

公交类移动媒体是指使用数字传播技术、能在公交车上同步

接收广播电视机构播放的节目的车载广播电视媒体。这类媒体在

中国乃至全世界都只有几年的历史。2001 年移动电视技术首先在

新加坡投入商用 ，2002 年 4 月在上海的公交车上试播了国内第一

台移动电视 ，随后我国的移动电视网络规模迅速扩大 ，目前我国

已有近 60 个大中城市的开展了车载广播电视业务。

2）列车类移动媒体

列车类移动媒体主要是指安装在铁路客运列车内、以铁路乘

客为接收对象的广播电视媒体。我国是世界上铁路旅客最多的国

家 ，每年发送旅客数以 10 亿计人次。庞大的客流量显然是列车类

移动媒体、特别是移动电视媒体发展的强大动力。2004 年以来 ，

我国以北京、上海、广州为核心 ，依托贯通全国的铁路网络 ，在

全国近 500 列空调列车上安装了 8 万多台高清晰度液晶电视 ，装

车网络贯穿全国 30 个省、自治区、直辖市 ，覆盖 500 个经济活跃

城市 ，目前已构建起一个全国性的列车类移动电视媒体网络。

3）地铁类移动媒体

地铁类移动媒体主要是指安装在城市地铁车厢中、以地铁乘

客为接收对象的广播电视媒体。虽然受到我国建立地铁客运交通

系统的城市数量限制 ，地铁类移动媒体的发展远没有像公交电视

和列车类电视那样普及。但从 2005 年 10 月北京地铁移动电视首

车成功试播开始 ，到目前为止 ，我国已经在 8 个经济最发达城市

的 28 条地铁上安装了 34 000 多个电视终端 ，而正在建设的地铁线

路上也已经做好安装架设准备。

4）航空类移动媒体

航空类移动媒体主要是指安装在民航飞机机舱内、以飞机乘

客为接收对象的广播电视媒体。飞机机载广播电视媒体可分为闭

路播放和开路接收两种。闭路播放的广播电视媒体也早已存在多

年了 ，实时播放的数字广播电视媒体则发展时间不长。我国现已

在全国 52 家主要机场 ，12 家航空公司 ，2 100 多条航线上安装了

2 万多块电视屏幕 ，已构建起了一个全国性的航空移动媒体网络。

3 交通移动媒体的媒体优势

3.1 受众覆盖面广泛

基于各类交通工具的交通移动媒体 ，受众覆盖面广、接触频

率高。我国各城市的公交人口占城市人口的比例达到了 75% 以

上 ，使得公交类移动媒体的受众覆盖面最大 ，基于公交人口分析 ，

目前公交移动电视媒体的总体到达率直逼电视 ，达 95% 左右 ；我

国铁路移动媒体日覆盖旅客超过 150 万人次 ，年覆盖 6 亿多人次 ；

航空移动媒体年覆盖旅客近 3 亿人次 ；即使数量有限的地铁类移

动媒体 ，每日资讯即时传播也达到了 2 千万人次。这些庞大的数

字之下蕴涵的是交通移动媒体巨大的收视人群和发展空间。

3.2 时空再造性优势

交通移动媒体针对的是一个特殊的群体――移动人群。这部

分人群的移动行程恰好处于传统媒体特别是传统电视覆盖的盲区 ，

是移动电视主要的服务对象。移动电视覆盖交通工具 ，将大大延

伸电视媒体在时间和空间上对受众的覆盖范围 ，既拓展了电视媒

体的社会及经济利益空间 ，也大大增加了受众接受信息和学习知

识的时间与空间。

3.3 交通移动媒体所具有的特殊优势

由于处于空间封闭性的媒体稀缺环境中进行传播 ，交通移动

媒体具有了以下一些特殊的优势

1）封闭性效果 ：封闭的空间、枪弹式的效果 ，这种情况尤以

航空、地铁类移动媒体更为明显 ；

2）无选择性效果 ：移动电视剥夺了观众手中的“遥控器”，

不能调换频道、不能屏蔽广告 ，无可选择的接受传播 ； 

3）强制性效果 ：强制收视 ，不以人的意志为转移 ，体现出一

种强制性和垄断传播的特点 ；

4）即时性效果 ：广告信息、促销信息、随时移动、随时收看。

3.4 受众群体性导致的分众传播优势

当媒体不是面对普通大众进行单一且广泛的传播 ，而是面向

特定的有清晰特征的群体进行有针对性的沟通 ，应属于分众传播。

交通移动媒体的受众会因时段、地域以及乘坐交通工具的不同而

呈现出差异化的特征 ，以前单一的大众市场也由此分裂为不同的

“分众市场”。不同类型的交通移动媒体可以针对不同“分众市场”

传播不同的节目和信息 ，从而获得分众传播优势。

3.5 数字传输优势

交通移动媒体采用先进数字传输技术，实现了高画质、高音质、

多频道、高性能 ，能给受众全新的视听感受。

3.6 良好的广告传播优势

由于具有媒体覆盖面广、接触频率高、环境封闭、频道唯一、

“强制性”视听、广告成本较低以及分众传播等特点 ，使得交通移

动媒体广告具有了得天独厚的传播优势。

4 结论

交通移动媒体业务刚刚起步 ，还面临着技术、政策、内容 ，

产业链建构等诸多问题的解决 ，但是它毕竟具备诸多的传播优势 ，
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音乐音响 ，如 ：自然界的音响、生活中的音响、各种人声、间奏乐、

名家朗诵录音等等。

笔者获福建省广播电视播音主持作品奖节目《现代情感热线

讨论》。直播中热线络绎不绝。其中有一位听众把《让爱做主》与

《牵手》进行了一番理性比较 ，并提到《牵手》中蒋雯丽所饰的角

色有一句话 (“知道女人图什么吗？就图句话……对自己在意的 ，

我看中的人 ，我的态度永远是较真的”) 给了他很深的感动。当时

我灵机一动 ，手头的音响素材《牵手》录音剪辑的宣传带中不就

有这句话吗？于是 ，我请这位听众一起来听这个电视原声宣传带。

在近两分钟的宣传带的优美声音中 ，听众再一次受到真情的感染 ，

起到了情与理交映生辉的作用。

需要说明的是 ，音乐、音响可以从各个方面去选择 ，范围很广 ，

但选择上要注意遵循描绘性、想象性、表现性、代表性等几个标准 ，

在此不再累述。

节目内容的多样性决定了主持人要灵活运用各种方式方法来

表现主题 ，多样的表现方式方法对晚间节目的各种内容进行了进

一步的体现。只有内容与表现方式方法的多样性紧密结合 ，共同

服务于主题 ，才会有富有特色、精彩的晚间情感类节目出现。

3 节目主持人方面 ：做到平和真我与驾驭引导相结合

对于晚间情感类节目主持人在节目中的定位问题 ，可以说是

“仁者见仁 ，智者见智”。有人认为 ，晚间情感类节目主持人应该

是“师长”；有的人认为 ，晚间情感类节目主持人应该是“倾听者”。

笔者认为 ，晚间情感类节目主持人必须要做到平和真我与驾驭引

导相结合。

何谓平和真我？平和就是真诚、平等 ，以平常平静之心对人。

从心理学角度讲 ，虽然每个人都担当着自己的社会角色 ，但已随

着夜幕的降临在自己的心理上逐渐淡化 ，回归成一个个普通人。

此时 ，不论是热线交流还是向电波那头的听众传情达意 ，都应以

真诚平等之心去面对 ，正所谓“以心换心”。

真我就是率真自我。晚间节目的听众亦有求新求异的审美需

求 ，希望能听到有特色的节目 ，能感受到有特点的主持人。如何

在保有神秘感的前提下展现真实的自己十分重要。自己的性格、

自己的生活经历、自己的人生态度、自己对事物的看法 ，当这些

东西通过个性化的串词与具有一定艺术品味和可听性的节目素材

融为一体 ，以合理而独特的逻辑顺序传递给听众的时候 ，人格魅

力之花就以不同的姿态绽放在各位听众的心中了。要注意的是 ，

真我并非完我 ，展示真我不等同于展示完美 ，相反 ，真我中的一

点点瑕疵反而更能让听众感知到主持人的真实 ，在听众心中形成

瑕疵美 ，从而以宽容的心态更加关注节目。

对于驾驭引导 ，大家都比较熟悉 ，就不再多言。

主持晚间情感节目来 ，笔者本着对广播对听众的爱和对声音

世界的感悟 ，在主持的心态把握上 ，尽量做到平和真我。在主持

的能力技巧上 ，尽量做好驾驭引导。有这么一期节目 ，让笔者印

象深刻。有一位在北方学拉小提琴的朋友 ，给节目来信 ，说福州

是一个文化沙漠 ，没有归属感 ，无法实现人生价值。于是 ，笔者

在节目中从这封信谈起 ，指出有相当一部份听众都有这样的想法 ，

然后扭转话锋 ，在改编的福州传统音乐慢板《茉莉花》中讲述自

己在一个月夜漫步福州三坊七巷 ，感受古建筑古民居的美的过程。

在通过自己的切身感受营造起一个“美丽福州”的氛围后 ，笔者

开通了热线。热线不断 ，有的朋友从文化角度 ，有的朋友从城市

建设角度 ，有的朋友从自身对城市的感情角度 ，谈了自己对福州

的感受。特别是一位朋友 ，身患胃癌。她说 ，当她从上海动完手

术回到福州时 ，激动得留下眼泪 ，她感觉自己回到了家 ，家在给

她生存的力量 ，她要为自己为家好好努力。最后 ，我们得出结论 ，

福州是一座历史文化名城 ，是凝聚着我们情感的城市 ，是正在发

展的城市。我们既然身处其中 ，就不应埋怨 ，而应通过自己的努

力来为城市添光彩。在这期节目中 ，笔者先以自身真实的主观感

受引导听众 ，接着 ，在热线过程中 ，从一个热爱福州的普通市民

的角度 ，运用主持技巧进行驾驭 ，与听众进行交锋碰撞 ，然后进

行总结 ，在福建音乐人自己创作的歌曲《最美的风景》中结束。

该节目取得了较好的传播效果。

平和真诚和驾驭引导就好像一对孪生兄弟 ，有不同的特点却

密不可分。
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科学素质教育工程的全部人群 ，而这也将科协网站信息建设创新

实现跨越的突破口。

三是对信息挖掘内容做更准确的定位。体现河北亮点和特色

的报道 ；深度挖掘基层科技致富、科普活动、科技人物的跟踪报道 ；

尝试与媒体合作 ，对科技界高端人物、影响力大的新闻事件做深

度挖掘 ；全面报道学术活动、年会、调研、论坛、学会改革等重

大事件。

代表着一种新媒体的发展趋势。相信随着技术、硬件的逐步改善 ，

相关产业链的不断健全 ，结合科学、可行的传播策略 ，交通移动

媒体在未来数年将获得飞速发展。
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排除达到除磷的效果。

4 实验分析

通过试验分析我们可以看出，一体化系统对 COD、BOD、氮、磷、

悬浮物有很好的去除效果 ，对泥水有良好的分离效果 ，使污泥层

界面相当的清晰 ，出水非常的清澈 ，能够稳定的运行 ，经过处理

后能达到国家污水综合排放一级标准 ，去除率可以达到 90％以上。
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